
兰州大学研究生课程教学大纲

课程名称：《品牌设计概念与规划》

一、课程概述

近些年涌现出的“中国风”品牌设计是坚持文化自信的具体表现，这些品牌

不仅在视觉设计的表现上采用了中国传统文化艺术表现形式，在品牌的内涵上也

同样融入了中华民族伟大而优秀的民族精神。

品牌是企业乃至国家竞争力的综合体现，随着国际经贸交流日益频繁，国家

形象与企业品牌形象之间的联系也越来越紧密。从国务院印发《关于发挥品牌引

领作用推动供需结构升级的意见》中可以明确品牌规划不仅是建立以塑造强势品

牌为核心的企业战略，同时也代表着供给结构和需求结构的升级方向。品牌规划

的核心在于建立与众不同的品牌识别。品牌的识别是品牌信息传播的第一步，而

识别的达成需要创造能够令受众产生反应的刺激要素，如形状、色彩等，具体到

品牌上就是标志、色彩系统等个性化的信息符号。塑造令人印象深刻且具有差异

化的品牌形象重要工作就是品牌视觉识别设计，也是本课程重点学习内容。

党的十八大以来，习近平总书记反复强调文化自信，作出许多深刻阐述。本

课程基于中国品牌战略思想，列举国内著名设计机构服务的国内品牌案例，分析

其中的中国传统艺术表现形式及蕴含中华民族精神的品牌设计案例。通过市场调

研、访问企业人物，瞄准目标受众，运用中国美学思想，融会中国传统审美观，

“潜移默化”地使学生掌握塑造具有鲜明的民族文化品牌设计的方法与思路，研

究属于中国视觉范式的品牌视觉识别设计系统。

二、先修课程

《视觉传达设计专题研究》《包装设计》《标志设计》《字体设计》

三、课程目标

学习并熟悉品牌设计开发的步骤与流程，掌握运用图形、色彩、字体塑造具

有差异化的品牌视觉形象设计，了解品牌设计开发团队分工与协作模式。培养善

于思考、用于创新的品牌设计与品牌推广专业人才。

四、适用对象



视觉传达设计专业和敦煌艺术设计专业的艺术硕士研究生。

五、授课方式

授课方式结合多媒体、课堂演示等手段，通过课堂讲授、案例分析、考察与
调研、设计实践，引导学生参与式学习、研究性学习，并注重课堂讨论和互动。

六、课程思政教育内容与教学设计

本课程主要以中国美学思想为基石，列举分析具有“中国风”特色的品牌设

计作品案例，培养学生树立正确的审美观、生态观、人文观、价值观，强调以塑

造具有中国审美特征与文化内涵的品牌形象为目的。引导学生学习综合运用设计

学、传播学、广告学、消费心理学、市场营销、品牌管理等学科领域的知识与理

论，研究、分析现代品牌形象设计的方法与思路，提升品牌创新设计能力。本课

程注重培养学生的设计思维与设计实践环节，教学计划主要分为课堂讲授（占学

时计划 40%）、课堂讨论（占学时计划 8%）、实地调研（占学时计划 16%）、

设计方案汇报（占学时计划 30%）四个部分。其中教师授课部分讲解敦煌文化、

红色文化、黄河文化、地域文化等中华民族优秀文化在品牌设计中的视觉表达，

运用图形设计、色彩系统、字体设计等视觉元素展现我国伟大而优秀的传统文化，

以弘扬中华民族伟大文化为目标，创作符合中华民族精神的品牌标志、品牌产品

包装设计等，提升消费大众审美水平，建立文化自信，增强民族自豪感。

考虑到艺术硕士层次的教学侧重培养学生的科研与实践能力，课堂教学中

40%的时间用于学生进行创作，完成设计实践，学生可以根据选题展开设计提案、

讨论分析、设计定稿，并采用模拟的方式进行陈述、讲解设计方案，同时也可讨

论某一领域的最新进展。教师通过提问、作业等形式培养学生的自主学习能力。

七、课程内容

第一章 品牌概述

课堂讲授：6学时

课堂讨论：2学时

主要内容：首先介绍为什么要学习品牌设计，品牌在当今社会、人们的生活

中所具有的价值，其次介绍品牌的起源与发展，并区别不同商家的产品和服务并

以此方便消费者选择的根本作用从未改变。

品牌形象设计概念

课堂讲授：6学时

田野考察：4学时



课堂讨论：4学时

主要内容：品牌的识别性既是品牌的核心功能，又是品牌形象设计工作关注

的重点，它帮助品牌彰显自我个性，并向受众传递“我是谁?”系统地介绍品牌

设计调研的目的和方法。通过地域文化的调研提升品牌文化内涵，完成塑造品牌

形象方法的调研报告。

品牌规划

课堂讲授：6学时

市场调研：8学时

主题研讨：8学时

主要内容：品牌规划是建立以塑造强势品牌为核心的企业战略，将品牌建设

提升到企业经营战略的高度，其核心在于建立与众不同的品牌识别，为品牌建设

设立目标、方向、原则与指导策略。与此同时，通过了解市场、分析市场，再通

过定位的过程和结果，建立与目标市场相关联的品牌形象，并使之在消费者心目

中占有一个独特而有价值的位置。

设计开发

课堂讲授：6学时

主题研讨：8学时

主要内容：品牌设计开发则主要指识别设计，即在品牌调研的基础上，围绕

品牌定位和愿景的要求建立有效的品牌识别体系，包括基础识别要素的开发和应

用识别系统设计两部分。识别设计是品牌设计工作的核心和实施基础，也是品牌

形象设计课程的学习重点。

品牌传播

课堂讲授：6学时

主题研讨：8学时

主要内容：品牌传播是企业的核心战略也是超越营销的不二法则。品牌传播

的最终目的就是要发挥创意的力量利用各种有效发声点在市场上形成品牌声浪，

有声浪就有话语权。传播是品牌力塑造的主要途径，是企业具有竞争优势、建立

品牌忠诚度、树象的重要保证。

八、考核要求



考核方式分为平时成绩与最终成绩，平时成绩主要考核课堂讨论、调查研究

汇报等，占 40%-50%，最终成绩主要考核设计方法研究、设计方案陈述等，占

50%-60%。最终考核成绩实行百分制。

课程负责人：王静
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